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Marketing Hibrido: AR
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La Fusion Perfecta entre | B /
lo Tradicional y lo Digital \Na/

En la era digital y tecnoldgica, las empresas enfrentan el reto de adaptarse a las nuevas formas
de comunicacion y promocion. A pesar de ello, el marketing tradicional sigue siendo relevante,
ya que hay una gran parte de la audiencia que aun responde positivamente a los métodos
clasicos de publicidad.

¢ Coémo podemos combinar lo mejor de ambos mundos para desarrollar una estrategia de
marketing hibrida efectiva? ¢ Cuales son los beneficios que se obtienen de ello? Cuales son las
mejores practicas para integrar de manera exitosa el marketing tradicional y digital?

Aqui te lo contamos:

1. Mejor segmentacion y personalizacion

El marketing digital permite una segmentacion avanzada, > e 4
lo que facilita la personalizacion de mensajes para _@

’ . el J
publicos especificos. :

Sin embargo, las campanfas tradicionales también pueden
dirigirse a segmentos particulares (por ejemplo, anuncios
en revistas especializadas).

Al combinar ambos enfoques, obtienes un mensaje mas
potente y eficaz.




2. Aprovechamiento de recursos y presupuesto

Las empresas pueden distribuir su presupuesto de
manera mas equilibrada entre lo digital y lo tradicional.
Optimizar el uso de ambos recursos ayuda a mejorar
el retorno de inversién (ROI).

3. Mejor experiencia del cliente

Una estrategia combinada permite a las empresas
interactuar con los consumidores de diversas formas.
Esto ofrece una experiencia multicanal que hace que la
marca sea mas accesible y relevante para el cliente.

4. Mayor capacidad de medicion y analisis

El marketing digital permite medir los resultados en
tiempo real, lo que facilita ajustes rapidos.

Al combinarlo con estrategias tradicionales, las marcas
pueden evaluar como las campanfas offline afectan a la
actividad en linea.

La medicion cruzada entre ambos enfoques
proporciona una vision mas completa del rendimiento
de la campana.

5. Interaccion directa con los clientes.

El marketing digital facilita el contacto inmediato a través
de redes sociales, correos electronicos y comentarios en
blogs. Mientras tanto, el marketing tradicional puede
crear experiencias memorables, como eventos o
demostraciones de productos, que generan un mayor

vinculo emocional con el publico.




Para combinar el marketing tradicional y digital de manera efectiva, es crucial mantener
coherencia en el mensaje y los objetivos entre ambos canales, crear experiencias fluidas
para el cliente y aprovechar las fortalezas de cada enfoque. La sinergia entre ambos tipos de
marketing ayuda a maximizar el impacto, cubrir una audiencia mas amplia y mejorar la

interaccion y fidelizacion de los consumidores.

Utiliza canales tradicionales para dirigir
trafico a canales digitales

Publicidad impresa: Usa anuncios en revistas,
folletos, catalogos, artes graficas en expos para
invitar a los clientes a visitar tu sitio web, seguirte
en redes sociales o suscribirse a tu boletin de
correo electronico. Incluye cédigos QR o URLs
faciles de recordar que dirija a las personas a
plataformas digitales donde pueden obtener mas
informacioén o realizar compras.

Campanas de retargeting

Publicidad tradicional y digital combinada
para retargeting: Si un consumidor ha
interactuado con tu marca en linea (por ejemplo,
visitando tu sitio web o siguiendo tu marca en
redes sociales), puedes utilizar anuncios
tradicionales en zonas especificas para
recordarles la oferta o hacer un llamado a la
accion.
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Campanas multicanal

Integracion de mensaje y experiencia:
Aseglrate de que tu mensaje sea coherente en
ambos medios. Por ejemplo, si una campana
digital ofrece un descuento, los anuncios en
medios tradicionales deben hacer referencia a la
misma oferta. Esto crea una experiencia
omnicanal donde el cliente puede comenzar su
viaje en un canal y completarlo en otro.

Promociones cruzadas: Si tienes una campana
en redes sociales, usa medios tradicionales para
promover esa campaha e incluso ofrecer
incentivos  adicionales, como un cddigo
promocional que solo pueda usarse en linea.




Redirige la atencion de los consumidores de
un canal a otro

Realiza eventos en vivo
o activaciones de marca donde combines lo
digital con lo tradicional.

Incorpora codigos QR en
materiales de marketing tradicional (como
folletos, carteles o empaques) para dirigir a los
consumidores a experiencias digitales, como
videos, encuestas o promociones exclusivas.

Ofertas exclusivas o promociones para
transitar entre medios

Promociones exclusivas para online y offline:
Ofrecer ofertas especiales en linea a quienes
hayan visto tu anuncio en un medio tradicional (o
viceversa) puede ser una manera efectiva de vin-
cular ambos tipos de marketing. Por ejemplo, un
descuento exclusivo para aquellos que escaneen
un codigo QR de una revista.

En la actualidad, las empresas deben adaptarse tanto a las nuevas formas de comunicacion
digital como a los métodos tradicionales de marketing, que ain mantienen su relevancia debido

a la audiencia que responde a ellos. Combinar ambos enfoques, creando una estrategia hibrida,

ofrece ventajas significativas.

En Panduit estamos convencidos de que una estrategia de marketing alineada con
nuestros socios comerciales nos permitira alcanzar un posicionamiento superior de la
marca. Al unir esfuerzos y recursos, podremos ampliar el alcance de nuestra
comunicacion con el mercado, incrementando nuestras oportunidades de venta.

Nos gustaria invertir en el desarrollo de tu plan de marketing, sumando valor a tus
iniciativas de generacion de demanda con nuestro programa Panduit ONE.

Ponte en contacto con:

michelle.contreras@panduit.com
Regional Marketing Manager de Panduit para Latinoamérica.




